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Queridas chicas y queridos chicos:

Ustedes saben, tanto como los adultos que los cuidan, que ir a la escuela y apren-
der siempre vale la pena. Seguramente no todos los dias van con las mismas
ganas ni la escuela es igual de interesante. Algunas veces aprender s como un
juego, pero en otras ocasiones nos exige mas concentracion y trabajo. De esa
forma, se habran encontrado en mas de una oportunidad con tareas que les resul-
taron dificiles pero que, con ganas, esfuerzo y atencion lograron resolver.

Ahora bien, en otras ocasiones, necesitamos mas ayuda para estudiar. Eso pue-
de pasarnos a todos porque hay temas, problemas, conocimientos que son mas
dificiles de aprender que otros. Simplemente, necesitamos que nos los ensefien
de otras maneras o en otras situaciones. Por eso, porque €sos momentos dificiles
siempre ocurren en la escuela y porque nos preocupa mucho que todos los chicos
y chicas del pais aprendan por igual, queremos ayudarlos.

Este libro que llega a tus manos es el resultado del esfuerzo y la confianza que
los trabajadores del Ministerio de Educacion de la Nacién tienen en las posibilida-
des que tenés para avanzar en lo que sabés. Este libro te acompanara para que
puedas aprender cosas que quizas no hayamos podido ensefarte mejor en su
momento. Tus maestros, tus papas y familiares te ayudaran en esta tarea.

Nos pone muy contentos poder ayudarte. Aprender es tu derecho y queremos que
sepas que cada uno de nosotros, desde las responsabilidades que tenemos, vamos
a hacer todo lo necesario para que lo logres. Esperamos que vos pongas muchas
ganas y que no te desanimes en ningun momento. Estamos seguros de que vas a
encontrar en estos libros un mundo interesante para conocer y hacer tuyo.

Deseamos que sepas que siempre vamos a estar al lado tuyo para que avances,
porgue vos sos la patria que sofiamos, con justicia y dignidad para todos.

Un gran abrazo.
Alberto Sileoni
Ministro de Educacion de la Nacidn.
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IMAGENES Y FRASES
QUE ATRAPAN

En todas partes encontramos publicida-
des. En la television, en la radio, en 10s
grandes carteles que hay en las calles, en
los diarios 'y en las revistas. Pero
(para que sirve la publicidad? (Como
logra atraermnos tanto? ¢Es un invento
nuevo o viejo? ¢Siempre fue igual? ¢Por
qué es diferente si esta en la tele, en una
revista 0 en la calle? En este fasciculo vas
a conocer las respuestas a estos interro-
gantes y vas a descubrir los secretos del
mundo de la publicidad.




¢QUIENES NECESITAN
HACER PUBLICIDAD?

Seguramente, habran oido la palabra publicidad relaciona-
da con los negocios y las empresas. Porque ellos necesitan
hacer conocer sus productos y servicios para venderlos.

Quizas también conozcan la palabra propaganda relacio-
nada con el mundo de la politica y con las instituciones
de todo tipo. Cualquier organizacion, desde un partido po-
litico hasta una ONG, fundaciones y dependencias de la
administracion publica, necesita difundir sus mensajes.
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MINISTERIO DE EDUCACION + MATERIAL DE DISTRIBUCION GRATUITA

¢Sabian que la mayor parte de
los ingresos que obtienen las emi-
soras de radio, los diarios, las re-
vistas y los canales de television
proviene de la publicidad y la pro-
paganda? Existen distintos tipos
de publicidades y propagandas,
segun el medio que las emite:
sonoras (radiales), visuales (grafi-
cas) o audiovisuales (televisivas).

¢QUE TIENEN EN COMUN LA PUBLICIDAD Y LA PROPAGANDA?

La publicidad se hace para vender y la propaganda, no; sin embargo, tienen algo en comun.
Las dos tratan de convencer acerca de algo a las personas. Las publicidades intentan que

las personas elijan el producto o servicio que ellas ofrecen. Las propagandas, por su parte,
buscan que las personas prefieran una idea (por ejemplo, una opinion politica), que adopten
una conducta (por ejemplo, cuidar a los animales) o que abandonen un habito (por ejemplo,
el consumo de tabaco).
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8 ¢A QUIENES SE DIRIGE
LA PUBLICIDAD?

Para hacer una publicidad es fundamental definir a qué
destinatario esta dirigido el producto o servicio que se ofrece,
es decir, a qué publico se quiere llegar. Asi, hay publicidades
que apuntan a adultos, a jovenes y a ninos; para hombres y
para mujeres; anuncios que consideran el lugar donde viven
sus destinatarios, su nivel de escolarizacion, sus ingresos, su
estilo de vida, entre otros factores.
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| LOS CHICOS Y LA PUBLICIDAD 9
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| UN POCO DE HISTORIA

Como la publicidad refleja las ideas y los gustos de su época, se puede
utilizar como fuente de informacioén sobre la sociedad, en una época deter-
minada.
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Observen las diferentes publici-
dades de la emulsién Scott, que
fueron cambiando a lo largo del
tiempo. ¢Estan dirigidas al mismo
destinatario? ¢Qué importancia
tienen las palabras y las image-
nes en cada una de ellas?
La publicidad grafica incluia muchos dibujos y muy pocas foto-
grafias. La mayoria de las publicidades de productos para chicos
era de alimentos, ropa, cuidado de la salud, juguetes y Uutiles esco-

lares.

En esta imagen los chicos aparecen ’ ] S
como alumnos de escuela. {Como se -'“35‘['2:(‘_-_‘__. g

los ve? {Podrian describir su actitud? =
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Aspmna — Para sus Ckqu&os

i~ e Usted tiene aspirinetas

Pidanle a la maestra o maestro, o a otro
adulto que conozcan que les canten las
melodias de cada uno de los eslogans
que aparecen arriba.

\__ ““ASPIRINETAS Qué Eranqmudﬂd seflora mama
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¢Sabian que en las décadas de 1960 y 1970, las publicidades y al-
gunos programas infantiles se desarrollaban en la escuela publica?
Alumnos y maestras (siempre eran mujeres) usaban guardapolvos
blancos. Por lo general, la maestra ocupaba un lugar protagonico.
¢Como es ahora? éHubo cambios? ¢Como son en la actualidad las
publicidades destinadas a los nifios? ¢En qué lugares transcurren?

11

TONCUrso @
pirinetas o ¥
ﬁﬂe Infantil
437.000 chicos
en un nismo sue

¢Qué piensan de este tipo de publicidades?
¢Cual es el lugar de los chicos en ellas?
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LA PUBLICIDAD CON NINOS
Y PARA NINOS

| LAS PUBLICIDADES CON NINOS

¢Sabian que existen normas espe-
ciales que regulan la participacion
de chicos en la publicidad? Por
ejemplo, no se los puede incluir
en publicidades de cigarrillos o de
bebidas alcohdlicas.

Fijense en las publicidades de pro-
ductos para la limpieza del hogar
que tienen a niflos como protago-

nistas. ¢Como son?, écomo se los
muestra?, {qué mensaje se quiere
transmitir?

Hagan una lista de productos cuyas publicidades
son protagonizadas por nifios. Comparen sus lis-

tas con las de los companeros y compartan sus
opiniones sobre esas publicidades.
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| LAS PUBLICIDADES PARA NINOS 5

- Miren un programa de televisién para nifios. Fijense qué publicidades se inclu-
yen y cuantas corresponden a productos para chicos. Hagan el calculo de la
proporcion que representan estas ultimas en relacién con el total de las publici-
dades que vieron.

- Por lo general, en la radio, la cantidad de publicidad destinada al publico infantil
y juvenil es mucho menor que en la television éPor qué sera? Traten de detectar
publicidades de productos para chicos que se emiten por radio. Escriban de qué
productos se trata.

- Imaginen una propaganda sobre algun tema que les interese difundir entre ni-
fos y jévenes (derechos del nifio, cuidado de la salud, entre otros).

/ive el digouvuTi,
100% Zeppelin

Algunas empresas se comprometen, en sus propagan-
das, a colaborar con UNICEF u otras organizaciones que
protegen y ayudan a nifos de menores recursos econo-
micos. {Aparecen nifos en esas publicidades? Descri-
ban cdmo los ven y en qué situaciones aparecen.

:Th
£ Zeppelin 4t
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EL MUNDO DEL

¢En qué piensan cua scuchan la palabra publicidad? Seguramen-
te, en anuncios y marcas, television y modelos, sponsors y concursos.
ro la publicidad es mucho mas que eso. Productos, medios de comu-
n, locutores, disenadores, camarografos, agencias publicitarias,
s, cantantes, compositores, fotografos, actores, maquilladores,
tores, entre otros, forman parte del mundo de la publicidad. \
etras de cada anun I0 esta eI trabajo de muchas personas con dis-
tintas profe S ici
tecnolog

Grupos de creativos publicitarios trabajando
juntos y compartiendo ideas.
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| UN TRABAJO PARA MUCHOS I

Las personas, empresas, organizaciones e instituciones que invier-
ten en publicidad se llaman anunciantes. Las empresas que se en-
cargan de llevar adelante las publicidades son las agencias de publi-
cidad. En las agencias trabajan personas que crean la publicidad, es
decir que inventan la manera de difundir un producto determinado.
Pero no todo es creatividad y produccién. En las agencias de pu-
blicidad trabajan personas que cumplen diferentes roles: creativos,
especialistas en marketing, contadores, técnicos de sonido y video,
disenadores graficos, telefonistas, personal de maestranza, entre
muchos otros.

Estudiar para trabajar en publicidad

¢Sabian que para trabajar en publicidad, asi como en otras profesiones
no necesariamente se debe estudiar publicidad. Algunos publicistas pasan
por diversas carreras como periodismo, literatura, cine, psicologia, filosofia,
sociologia, bellas artes y muchas otras.

Sin embargo, ahora hay universidades y otras instituciones que ofrecen la
carrera de publicidad. Mas alla del estudio de base, la formacion del publi-
cista (como en el resto de las profesiones) se enriquece con la experiencia
laboral, a medida que una persona pasa por distintas agencias de publici-
dad u otros lugares de trabajo.

MINISTERIO DE EDUCACION = MIATERIAL DE DISTRIBUCION GRATUITA

Observen la siguiente imagen de la filmacién de una publicidad:
¢Cuantas personas ven trabajando? ¢Qué trabajo les parece que
hace cada uno? ¢Dénde se esta realizando la filmacion?
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EL RECORRIDO
DE LA PUBLICIDAD

A pesar de que la publicidad insume grandes recursos, muchas empre-
sas deciden invertir sumas importantes en publicitar sus productos. Esto
sucede porque a través de la publicidad las empresas esperan aumentar
sus ventas y ganar mas dinero del que invirtieron.

18

Relato de un publicista
é¢Como se origina la historia de una publicidad?

Cuando una empresa decide publicitar un producto, se acerca a una
agencia. En general, se organiza una primera reunion donde el cliente, o
sea, la empresa, entrega a la agencia de publicidad un documento que es
como un resumen de lo que quieren que nosotros hagamos. Ese resumen
incluye a qué publico tenemos que llegar, qué edad tiene ese publico, qué
caracteristicas psicologicas, qué tipo de hobbies. Cuanto mas detallado
sea el documento mejor, porque sabemos mas sobre el destinatario de la
comunicacion y los medios por los que se va a difundir. En estos primeros
intercambios se define con precision qué es lo que hay que decir. A partir
de ahi, nosotros nos encargamos de ver cémo hacerlo.

MATERIAL DE

¢En qué consiste tu trabajo?

La tarea del director creativo es administrar la capacidad creativa de los
equipos que tiene a su cargo en la agencia y tratar con el cliente. Mi tra-
bajo consiste en pensar y crear, y también en orientar y corregir lo que
hacen los equipos, siempre en relacion con lo que quiere el cliente y que
esta especificado en el documento que entrego a la agencia. En mi traba-
jo “voy y vengo” del cliente a la agencia para ir ajustando la propuesta.

Horacio Dengis, director creativo de una agencia de publicidad.
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MinisTerio DE Epucacio

¢COMO SE ARMA UNA PUBLICIDAD?

Alguien lleva un producto (por ejemplo un botin de futbol y una
carpeta con informacién acerca de ese producto) y lo entrega en
una agencia de publicidad.

ENCUENTRO ANVUNCIANTE-AGENCIA

JEFE DE PRODUCLTO L m DIRECTOR CREATIVO
DEL ANUNCIANTE DE LA AGENUA

jUstedes qué
tienen pensado
decir en la
publicidad?

" Queremos hacer una
| publicidad de un nuevo
| produclo que gueremos
lanzar al mercado,
aprovechando
que ahora empieza
el campeonalo,
unos bolines
de fatbol.

“Con los bolines . Porahora Veremos qudé

' Palerminho haces los tenemos pensado podemos hacer.
goles de Palermo arrancar por hacer Dentro de una
pero jugis como _ la publicidad semana lraemos

. o
Ronaldinho™ - en tele. una propucsia
[ para v,

gSaben en qué W
medios pueden

mem— hacer la
. publicidad?

La relacion entre deporte y publicidad es muy
estrecha. Alrededor del futbol, por ejemplo, las
inversiones en publicidad son muy importantes
porque un publico muy numeroso mira los parti-
dos en la TV, los escucha por la radio y lee infor-
macion sobre futbol en los diarios, dentro y fuera
del pais.

IMATERIAL DE DISTRIBUCION GRATUITA
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REUNION DE <REATIVOS

AL DA SIGUIENTE, ESTAN ; Kaemgressde ﬁ
REUNIDOS EL DIRECTOR hotines “Fulbito” l

CREATIVO CON LOS CREATIVOS. quiere hacer una

publicidad en TV.
. L)
e L A
\ o

Tienen pensado un
eslogan que diga
“Con los botines
Palerminho hacés los °
goles de Palermo

pero jugds como | R
Ronaldinho®, 1 ...A. ..
———-—
S :
* Podemos hacer
que el partido va
| empatado, 3a3y e
\ lafinal del mundo,

Entonces puede
ser un eguipo con
una camisa mitad

=, -
Me i1 argentina y mitad
ide : brasilefia que juega
gusta la idea,
pero jugaria a que "\v contra el resto
S los botines los use  * ~N , del mundo
un solo jugador;
.==-}.' ' “palerminho”, el
: que juega bien y
L ‘ hace los goles

Muchachaos, tipeen
la idea y se la pasan al
dibujante para que arme

'r ahi metes

el eslogan. ﬁ
=

* 35e la pasamos
al departamento

7y de ventas pnm
= el Siﬂlr‘r'-b“%‘lfd ¥ que que haga el
avise cuando \  presupuesto? !

J‘j =
" A Palerminho s J
hay que ponerle el :

N™19 en la camisela,

para jugar con la

combinacion del
10 con el 9.

q
/
¢

L ol

1

.

}

El guion grafico (conocido en inglés como storyboard) es un

conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia y que sirve de
guia para entender una historia, previsualizar una animacion o para
seguir la estructura de una pelicula antes de que se la empiece a
filmar.



5i, pero... - &t
jcomo hacés me parece gue se
una publicidad puede hacer
de unos botines un partido donde
comhbinando en un jueguen en
tnico jugador a un mismo equipo
Palermo con Ronaldinho y
Ronaldinho? Palermo.

y van a penales, y
s ahi le pasan la pelota
a Palerminho; hace una

jugada increible... {Si! Y le hace

' Faltan dos minutos \

A A
A . uncaiioauno, | _
il | luego una biciclela

) y mete un golazo

Luego del gol,
se saca el bolin
yselotiraala

@, hinchada.

== 9
- -

al angulo inatajable.

No, primero

guiero ver como
quedo el guion.

Y vayan
pensando olra
idea por si

nos recharan esta.

Tiene que estar
todo listo para
el proximo
lunes.
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Una vez que se definid qué pu-
blicidad se va hacer, se deriva la
propuesta a agencias graficas en
el caso de que la publicidad sea
para diarios y/o revistas. Si la pu-
blicidad es para television, cine o
radio, se la envia a las producto-
ras de cine encargadas de filmar
la publicidad. Por lo tanto, aqui
interviene otro grupo importante
de trabajadores: disefiadores gra-
ficos, directores de cine, que tam-
bién hacen publicidad, actores,
musicos, iluminadores, sonidistas,
vestuaristas, maquilladores. En
estos lugares y con estas perso-
nas puede cambiar mucho la pro-
puesta original respecto de lo que
terminara siendo la publicidad.
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Les proponemos volver a mirar el cuadernillo
y pensar en todo lo que fueron leyendo y
aprendiendo en sus paginas ¢Qué cosas ya
sahian sobre la publicidad? éQué informacion
nueva encontraron en este cuadernillo? {Qué es
lo que les resulta mas interesante? ¢Sobre qué
aspectos les gustaria saber un poco mas? ¢Qué
les gustaria preguntarle a un publicista?

Escriban sus respuestas y después compartanlas con
su maestra 0 maestro y con sus compaiieros o com-
paiieras.
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ARGENTINA

UN PAIS CON BUENA GENTE




